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STREET MARKETS 
HOW FREQUENTLY DO PEOPLE VISIT STREET 

MARKETS? WHY THEY PREFER THESE MARKETS? 
WHAT DO THEY BUY OR WOULD NEVER BUY 

FROM THESE MARKETS?  

DORA RESEARCH CONTINUES PUBLISHING 
SYNDICATED REPORTS WITH THIS SECOND 

DORAPULSE.  

 

The  up‐and‐coming  marketing  research  company 
Dora  Research  conducted  “Street  Markets” 
research  project,  which  is  the  second  wave  of 
DoraPulse,  in  August  2009.  The  research  covered 
350 respondents and was held during all days of the 
week  in well‐known  local street markets  located  in 
different  districts  of  Istanbul;  Esenler,  Fatih 
Çarşamba,  Beşiktaş,  Şişli,  Kadıköy,  Kozyatağı  and 
Ümraniye.  

SHOPPING FREQUENCY AND REASONS TO PREFER 
STREET MARKETS  

Respondents mentioned that in average they visit street 
markets once a week. The main reason to prefer street 
markets is lower prices. Especially respondents aged 40 

and over and AB social class mention that the major 
reason to prefer street markets is opportunity to find 
fresh food.   
 
Mainly  food and clothing are bought  in street markets, 
but percentage of buying clothing changes due to social 
class.  

PRODUCTS BOUGHT or NEVER BOUGHT IN STREET 
MARKETS 

The main  products  that  are  never  to  be  bought  from 
street markets are Toys and Cleaning Products. Cleaning 
products  are mostly  bought  from  supermarkets  (last  8 
purchase out of 10 was done from supermarkets).   

The major  reasons  of  not  buying  these  products  from 
street markets are  lack of adequate quality and risk of 
being fake / imitation products.  

The most  commonly  bought  products  from  the  street 
markets are  food  in general and clothing especially  for 
the  younger  respondents.  The  main  reasons  of  this 
preference are freshness and lower / affordable prices.  

SATISFACTION ON THE STREET MARKETS  

83% of the respondents said that they are overall 
satisfied with the street markets. The main reasons 
of dissatisfaction with the street markets are lack of 
security, pollution of the neighborhood, and noise 
pollution. 
  
The dissatisfied segment recommends environment 
pollution to be reduced and security level to be 
increased in the street markets.  
 
THE  DIFFERENCE  OF  STREET  MARKETS  THAN 
GROCERIES AND OTHER MARKETS 

The main features that differentiate street markets 
from  groceries  and  other  markets  are 
lower/affordable prices, diversity of products sold, 
and freshness. 
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PRODUCTS  BOUGHT  UNPACKED  FROM  STREET 
MARKETS 

66%  of  the  respondents  claimed  that  they would 
not  buy  any  unpacked  product  from  the  street 
markets. The products mostly bought unpacked are 
olive  18%,  cheese  15%  and  bulgur  (wheat)/  rice 
15%.  

 

AVERAGE SPENDING IN STREET MARKETS 

The  average  spending  is  43  TL.  per  shopping  and  this 
amount differs significantly according to social class.  

STREET MARKETS IN THE NEXT BAYRAM  

C  and D  social  class  and  relatively  younger  (aged 
18‐39  y.o.)  respondents will  prefer  street markets 
more in the next Bayram shopping.   

The main product to be bought in the next Bayram 
shopping will be clothing (69%).  

Confectionery,  the  most  popular  gifting  and 
offering  product  for  Bayrams,  will  be  bought  by 
18%  of  the  respondents.  Thus  the  percentage  of 
respondents who will buy confectionery from street 
markets  for  the  next  Bayram,  raises  to  27%  in  D 
social class.  

Please contact info@doraresearch.com for detailed 
full report of this study. 

 

 


